InternetAGENT

Neues zu Vertriebs- und Markenschutz im Internet

Februar 2005

Strategien zum Umgang mit Filmpiraterie

Nikolai Dordrechter
Doktorand an der RWTH
Aachen

InternetAgent: Herr Dordrechter, wie
weit ist das Thema Filmpiraterie denn
bereits wissenschaftlich erforscht?

N. Doérdrechter: Wir stehen in der Er-
forschung des Themas Filmpiraterie erst
ganz am Anfang. Das Downloaden,
Kopieren und Brennen von Spielfilmen
sind relativ neue Ph&nomene. Erst seit
etwa flinf Jahren werden DVDs von End-
verbrauchern kopiert und abgefilmte

Kinofilme im Internet in nennenswertem
Umfang getauscht. Die Filmindustrie
braucht hier zunéchst einmal ein besseres
Verstandnis Uber Ursachen und Folgen
von Piraterie. Die vorliegenden Studien
zum Thema Filmpiraterie geben zwar
erste Anhaltspunkte, kdnnen aber noch
nicht als Entscheidungsgrundlage dienen.
InternetAgent: Welche Branchen sind
von Filmpiraterie betroffen?

N. Dordrechter: Hier muss man ganz
klar sagen: Filmpiraterie betrifft alle
Verwertungsstufen von Kino Uber Video
bis hin zum TV. Strategien gegen Filmpi-
raterie mussen folglich Industrietbergrei-
fend koordiniert und umgesetzt werden.
Und das ist aufgrund der gewachsenen
Strukturen und der unterschiedlichen
Interessenlagen leichter gesagt, als getan.
InternetAgent: Welche Strategien zum
Umgang mit dem Thema halten Sie fur
sinnvoll?

N. Dordrechter: Rechtliche Strategien
und technische Schutzmassnahmen, die
Raubkopien unattraktiver machen, sind

Service und Tipps.

Sicherheitslicke bei eBay? PasswoOrter
kdnnen ganz einfach ausspioniert werden

eBay ist einer der groften virtuellen
Marktplatze weltweit. Kaum einer, der
dort noch nie ein Schnappchen erstei-
gert hatte. Doch immer wieder
machen auch Geruchte uUber massive
Sicherheitsliicken die Runde. Vor allem
im Bereich Daten- und Passwortschutz
soll es ganz gravierende Sicherheits-
licken bei eBay geben. Letztes promi-
nentens Beispiel:

In der Sendung stern TV mit Gunther
Jauch demonstrierte das Entwickler-
team von Validome, ein auf Internetsi-
cherheit spezialisiertes Unternehmen,
wie leicht es fur Verkaufer bei eBay ist,
die Passworter von Bietern abzufan-
gen. Dazu genugt es, einige Zeilen
JavaScript in die Artikelbeschreibung
einzubauen, die den Bieter zur Pass-
worteingabe unbemerkt auf eine
fremde Seite entfihren. Dort kdnnen

die eingetippten Passworter dann ge-
speichert und fur alle moglichen Arten
von Betrugereien verwendet werden,
z.B. um das Hochstgebot ohne Kennt-
nis des Bieters beliebig zu erh6hen
oder um zuséatzliche Artikel zu erwer-
ben.

Die von eBay angebotene Toolbar, die
eigentlich vor der unbemerkten Umlei-
tung auf fremde Seiten beim Login
schutzen soll, versagte wahrend der
Live-Demonstration ihren Dienst.
Wolfgang Weber, Leiter Internet-
Sicherheit bei eBay, erklarte: "Wir
nehmen dieses Problem sehr ernst.”
Wann das Auktionshaus funktionie-
rende SchutzmalRnahmen implemen-
tieren wird, konnte er jedoch nicht
beantworten.

Bis dahin gilt: Augen auf, beim Online-
Kauf!

naheliegende Schritte. Aber auch das
Original - und das betrifft Kino, DVD,
Pay- und FreeTV - muss aus Sicht der
Endkunden aufgewertet werden. Kun-
denbindungsprogramme und verbesserte
Qualitatsstandards sind hier Beispiele.
Hauptaugenmerk sollte jedoch auf das
Schaffen neuer, legaler Alternativen gelegt
werden. Die bisherigen Download- und
Streaming-Angebote sind hier ein erster
Schritt. Um Filmpiraten nachhaltig in den
legalen Konsum zuriickzuholen, missen
allerdings Angebotsspektrum, Preismo-
delle und Aktualitdt der angebotenen
Spielfilme deutlich verbessert werden.

Informationen zum Thema der Promotion erhalten Sie unter:
doerdrechter@win.rwth-aachen.de
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